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Apêndices  

 

Apêndice I – E-mail de encaminhamento para o website  

 

Sou estudante do Mestrado em Administração da PUC-RIO e estou 

realizando uma pesquisa acadêmica para minha tese de mestrado relacionada a TV 

por assinatura em alta definição.  

Peço a sua ajuda para responder o questionário e repassá-lo para os seus 

contatos. As informações que você fornecerá serão totalmente confidenciais e 

anônimas. Para responder o questionário é necessário que a pessoa tenha, em casa, 

TV por assinatura, mas não tenha um pacote em HD (high definition - alta 

definição).  

Para responder o questionário, por favor, siga o link a seguir. O tempo de 

resposta é inferior a 10 minutos.  

Caso prefira, ao invés de clicar sobre o link, você poderá copiá-lo para a 

barra de endereço do navegador e acessar o questionário.  

O questionário está em http://www.opinar.com.br/dlima  

Agradeço antecipadamente a sua participação e me coloco à disposição no 

e-mail dalima@terra.com.br  

 

 

 

Atenciosamente,  

Daniel da Hora Alves Lima  

Mestrando em Administração 
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Apêndice II – O questionário 
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